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HƯỚNG NGHIÊN CỨU CHÍNH 

THÀNH TÍCH NỔI BẬT 

₋ Áp dụng các phương pháp mới áp dung trong đánh giá 

cảm quan và thị hiếu người tiêu dùng, đặc biệt cảm nhận 

cảm quan theo thời gian tương ứng với giai đoạn khác 

nhau của quá trình nhai nuốt sản phẩm thực phẩm. 

₋ Đánh giá tương quan giữa tính chất cảm quan thực 

phẩm và các thông tin sản phẩm, và mức độ ảnh hưởng 

của chúng đến mong đợi của người tiêu dùng như mức 

độ ưa thích, cảm giác no, lượng thực phẩm sử dụng. 

₋ Xây dựng mô hình đánh giá ảnh hưởng của các đặc 

điểm người tiêu dùng và các thuộc tính sản phẩm lên 

mong đợi của người tiêu dùng. 

₋ Xây dựng mô hình lựa chọn sản phẩm, và đánh giá ý 

định chi trả của người tiêu dùng. 

₋ Đánh giá tiềm năng của các nguyên liệu mới (ví dụ như: 

nguyên liệu có nguồn gốc thực vật, bán sản phẩm của 

các quá trình thực phẩm, …) trong việc phát triển đa dạng 

hóa các sản phẩm thực phẩm. 

₋ Ứng dụng sử dụng số liệu lớn (big data) trong công 

nghệ thực phẩm. 

- Chủ nhiệm đề tài "Nghiên cứu đánh giá ảnh hưởng 

tổng hợp của tính chất sản phẩm và thông tin bao bì lên 

mức độ ưa thích sản phẩm của người tiêu dùng" - 

Trường Đại học Bách khoa – ĐHQG-HCM 

- Chủ nhiệm đề tài "Sử dụng chất xơ từ ngũ cốc trong 

sản xuất bánh quy giàu chất xơ: Nghiên cứu sự thay đổi 

thuộc tính cảm quan và mối tương quan tới mức độ ưa 

thích của người tiêu dùng" - Trường Đại học Bách khoa 

– ĐHQG-HCM 

CHUYÊN NGÀNH: 

Công nghệ thực phẩm 

 

TÊN ĐỀ TÀI NGHIÊN CỨU: 

Nghiên cứu tận dụng nguồn phụ phẩm 

công nghiệp thực phẩm trong sản xuất 

thực phẩm và đánh giá thái độ của 

người tiêu dùng đối với sản phẩm thực 

phẩm bổ sung phụ phẩm 

 

ĐƠN VỊ CHỦ TRÌ NGHIÊN CỨU: 
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